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Hausarbei @lsW ord- und pdf-Datei
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Pow er-Pont-Prasentation zum Them a
derHausarbei G0 M nuten)

Co-Prasentation zu enem zweien
Them a (ca.5M nhuten)

Them enbezogene Gruppenarbei Ca.
30 M nuten)
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Zusam m ensetzung derGesam tmote
* 40 Prozent:Hausarbei

* 40 Prozent:Referat

* 10 Prozent:Co-Referat

* 10 Prozent:Gruppenarbei

BlIckveranstaltung:16 .& 1711.sow e 7.&
8122024

Spatester Term n flirdiE Abgabe der
Hausarbei:16 112024 (08 00 Uhy)
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