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Tourism usm arketing ist eine 
M arketingstrategie, die 
spezifische M arketingpläne und 
-techniken einsetzt, um  
touristische Produkte und 
Dienstleistungen wie Reiseziele, 
Hotels, Transportdienste usw. zu 
fördern.

I. GRUNDLAGEN
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Erste Tourism us-M arketing M aßnahm en der Stadt Trier
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W arum  ist es sinnvoll, sich auf digitales M arketing zu konzentrieren?

Interaktion m it 
den Kunden

Inform ationsplatt-
form  für Kunden
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Social
M edia
M arketing 

Search 
Engine 
M arketing Advocacy

M arketing

II. TRENDS IM  TOURISM USM ARKETING 

Chatbots
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Kunden-
bewertungen

AR &
VR

M etaverse

II. TRENDS IM  TOURISM USM ARKETING 

Bleisure
travel

Culinary
tourism



III. M ögliche 
Them en
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• Einflussfaktoren des Angebotes und der Nachfrage 
auf den Tourism us

• Aktuelle Reisetrends
• Trends im  Tourism usm arketing (siehe Folien 7 & 8)
• Praxisbeispiele m it direktem  Bezug zu den 
aktuellen Them en
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• Hausarbeit (als W ord-und pdf-Datei 
hochzuladen)

• Power-Point-Präsentation zum  Them a 
der Hausarbeit (30 M inuten)

• Co-Präsentation zu einem  zweiten 
Them a (ca. 5 M inuten)

• Them enbezogene Gruppenarbeit (ca. 
30 M inuten)

IV. Voraussetzungen
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Zusam m ensetzung der Gesam tnote
• 40 Prozent: Hausarbeit
• 40 Prozent: Referat
• 10 Prozent: Co-Referat
• 10 Prozent: Gruppenarbeit

Blockveranstaltung: 16. & 17.11. sowie 7. & 
8.12.2024

Spätester Term in für die Abgabe der 
Hausarbeit: 16.11.2024 (08:00 Uhr)

V. W eitere 
Inform ationen


